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Această rubrică se completează de membrii Fondului pentru Tineri Ialoveni
	Nr. dosar: ________________
	Data evaluării: ________________

	Data prezentării: ________________
	Punctaj acumulat: ________________



CONCURSUL RAIONAL
„Cea mai bună campanie comunitară de informare și educare a localnicilor privind colectarea selectivă a deșeurilor solide”
FORMULAR DE APLICARE
(Termen de aplicare: 10 decembrie 2025, ora 23:59) 
1. Informații despre echipă
Numele echipei
[Introduceți numele echipei]
Localitatea
[Introduceți localitatea sau localitățile]
Lista membrilor echipei
	Nume, prenume
	Vârstă
	Rol în proiect
	Telefon de contact, email

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 


Date de contact ale liderului echipei
[Nume complet, telefon, email]
Prezentarea experienței și competențelor echipei
[Descrieți pe scurt experiența relevantă a membrilor echipei, competențele și proiectele anterioare]
2. Analiza situației
Descrierea problemei din localitatea țintă (arborele problemei)
[Descrieți problema centrală, cauzele și efectele acesteia. Puteți include o diagramă și o descriere structurată]
Identificarea grupurilor țintă principale
[Specificați grupurile: copii, tineri, adulți, vârstnici, etc.]
Analiza factorilor care influențează comportamentul actual
[Identificați factorii sociali, economici, culturali care influențează situația actuală]
Identificarea oportunităților și resurselor locale
[Enumerați resursele disponibile: infrastructură, parteneri, spații, voluntari, etc.]
3. Conceptul campaniei
Titlul campaniei
[Introduceți un titlu memorabil și relevant pentru campanie]
Mesajele cheie ale campaniei
1. [Mesajul principal 1]
1. [Mesajul principal 2]
1. [Mesajul principal 3]
Scopul și obiectivele SMART
Scop: [Scopul general al campaniei]

Obiective SMART:
1. [Obiectiv 1: Specific, Măsurabil, Atractiv, Realist, Timp-definit]
1. [Obiectiv 2]
1. [Obiectiv 3]
Durata estimată a campaniei
[De exemplu: 3 luni, 6 luni, etc.]
Abordarea creativă și unicitatea conceptului
[Descrieți ce face campania voastră unică, inovatoare și diferită de alte inițiative similare]
4. Grupuri țintă și mesaje adaptate
Segmentarea publicului
Copii
Mesaj specific: [Mesajul adaptat pentru copii]
Canale de comunicare: [Ex: școli, activități extrașcolare]
Metode de ajungere: [Ex: materiale educative, jocuri interactive]
Tineri
Mesaj specific: [Mesajul adaptat pentru tineri]
Canale de comunicare: [Ex: social media, evenimente]
Metode de ajungere: [Ex: campanii online, workshop-uri]
Adulți
Mesaj specific: [Mesajul adaptat pentru adulți]
Canale de comunicare: [Ex: media tradițională, evenimente locale]
Metode de ajungere: [Ex: prezentări, discuții comunitare]
Vârstnici
Mesaj specific: [Mesajul adaptat pentru vârstnici]
Canale de comunicare: [Ex: centre comunitare, casele de cultură]
Metode de ajungere: [Ex: întâlniri față în față, materiale tipărite]
5. Plan detaliat de acțiuni
Pentru fiecare acțiune, specificați:
1. Descrierea detaliată a activității
1. Grupul țintă vizat
1. Perioada de implementare
1. Locația/platforma
1. Resurse necesare (umane, materiale, financiare)
1. Parteneri implicați sau care vor fi contactați
1. Rezultate așteptate măsurabile
Acțiuni online (minim 3-5 acțiuni)
Acțiunea online 1
Descriere: [Descriere detaliată]
Grup țintă: [Specificați]
Perioadă: [Date]
Platformă: [Facebook, Instagram, TikTok, etc.]
Resurse: [Detalii]
Parteneri: [Dacă există]
Rezultate așteptate: [Ex: 1000 persoane atinse, 200 interacțiuni]
Acțiunea online 2
[Completați similar cu Acțiunea 1]
Acțiunea online 3
[Completați similar cu Acțiunea 1]
Strategie de conținut pe social media
Frecvența postărilor: [Ex: 3 postări/săptămână]
Tipuri de conținut:
1. [Ex: imagini educative]
1. [Ex: video-uri scurte]
1. [Ex: infografice]
Exemple de materiale: [Atașați mockup-uri sau schiță de conținut]
Acțiuni offline (minim 3-5 acțiuni)
Acțiunea offline 1
Descriere: [Descriere detaliată a evenimentului sau activității]
Grup țintă: [Specificați]
Perioadă: [Date]
Locație: [Adresă specifică]
Resurse: [Detalii]
Parteneri: [Dacă există]
Rezultate așteptate: [Ex: 50 de participanți, 100 de materiale distribuite]
Acțiunea offline 2
[Completați similar cu Acțiunea 1]
Acțiunea offline 3
[Completați similar cu Acțiunea 1]
Modalități de implicare a comunității
[Descrieți cum vor fi implicați membrii comunității: voluntariat, participare activă, feedback, etc.]
Exemple de materiale informative: [Atașați draft-uri de flyere, broșuri, afișe, etc.]
6. Parteneri și actori implicați
Autorități locale
1. [Primărie, Consiliul local]
1. [Rolul: susținere, facilitare spații, promovare]
Organizații și asociații partenere
1. [Nume organizație 1]
1. [Rolul: ]
Instituții de învățământ
1. [Școli, licee, universități]
1. [Rolul: implicare elevi/studenți, spații pentru evenimente]
Biblioteca publică și casa de cultură
1. [Rolul: găzduire activități, distribuire materiale]
Sectorul privat și sponsori
1. [Companii locale]
1. [Rolul: sponsorizare, donații în natură]
Voluntari și ambasadori
[Descrieți cum vor fi recrutați și implicați voluntarii și ambasadorii campaniei]
6.7. Buget detaliat
	Categorie / acțiune
	Descriere (caracteristici tehnice, cantitate, etc.)
	Cost unitate (MDL)
	Cost total (MDL)

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	TOTAL BUGET:
	 [SUMA]


Observații buget (descriere narativă)
1. Costuri acoperite din premiu: [Specificați]
1. Surse alternative de finanțare: [Specificați]
1. Contribuții în natură: [Specificați]
8. Monitorizare și evaluare
Indicatori de succes
	Acțiune / activitate
	Indicator de succes

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 

	 
	 


Metode de colectare a feedback-ului
1. [Ex: chestionare, focus-grupuri, interviuri]
1. [Ex: formulare online, cutii de sugestii]
Modalități de măsurare a impactului
[Descrieți cum veți măsura impactul: pre/post teste, statistici, observații directe, etc.]
Documentarea campaniei
[Specificați: fotografii, video, rapoarte, articole, etc.]
Planul de sustenabilitate
[Explicați cum va continua campania după încheierea concursului: parteneri pe termen lung, autofinanțare, etc.]
9. Calendarul campaniei
	Luna
	Acțiune
	Responsabil
	Observații

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 

	 
	 
	 
	 


10. Materiale suport (anexe)
Atașați următoarele materiale (după caz):
1. Schiță design identitate vizuală
1. Logo, culori, tipografie
1. Exemple de materiale informative (draft)
1. Flyere, broșuri, afișe
1. Mockup-uri pentru social media
1. Scrisori de susținere de la parteneri (dacă există)
1. Scrisori oficiale sau emailuri de confirmare
1. Alte materiale relevante
1. Studii, cercetări, fotografii, filmulețe, etc.


NOTE IMPORTANTE
Completarea formularului:
1. Înlocuiți textul din paranteze pătrate cu informațiile voastre
1. Fiți cât mai detaliat și specific posibil
1. Includeți date concrete și indicatori măsurabili
1. Atașați toate materialele suport necesare
Verificați înainte de trimitere:
1. Toate secțiunile sunt completate
1. Informațiile de contact sunt corecte
1. Bugetul este realist și detaliat
1. Obiectivele sunt SMART (Specifice, Măsurabile, Atractiv, Realiste, Timp-definite)
1. Documentul este formatat corespunzător și ușor de citit

Mult succes cu aplicația voastră!
	[bookmark: _Hlk488400899][image: A blue shield with a crown and a red shield

AI-generated content may be incorrect.]
	Programul raional „Fondul pentru Tineri Ialoveni” este coordonat
de Asociaţia Obştească „Eco-Răzeni” în parteneriat cu Consiliul raional Ialoveni
şi realizat cu suportul IM Swedish Development Partner.
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